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Sunwave: Mehr Angebote
fUr Singles mit Kind

Hamburg (ta). Im Katalog
L,Sommerreisen 2009“ pra-
sentiert der Single-Reise-Spe-
zialist Sunwave neue Hotel-
angebote, etwa auf Sylt, in
der Toskana und in der grie-
chischen Region Chalkidiki.
Auch das Portfolio fur Singles
mit Kind wurde -erweitert.
Beim Windjammersegeln im
Ijsselmeer konnen GrofS und
Klein Abenteuer erleben, wih-
rend die Insel Usedom Natur-
erlebnis und Erholung ver-
spricht. Bereits bewahrt hat
sich das Single-mit-Kind-
Angebot im Tuxertal in Tirol.
Das kinderfreundliche Drei-
einhalb-Sterne-Hotel biete
eine professionelle Kinderbe-
treuung an, so dass Alleiner-
ziehende sich mal eine Auszeit
gonnen konnen, etwa im Well-
ness-Bereich. Das Hotel hat
auch kindgerechte Erlebnis-
und Entdeckertouren im Frei-
zeitprogramm.
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SpaB und Erholung fiir
Singles mit Kind verspricht

die Insel Usedom

Erstmals sind bei Sunwave
Gruppenreisen fur Singles
der Altersgruppe 45 bis 65

Jahre buchbar.

Thomas Cook:
Sommerminus

Oberursel (ta). Die Lage bes-
sert sich, gut ist sie noch lange
nicht: Trotz steigender Nach-
frage ist das Sommergeschaft
von Thomas Cook in Deutsch-
land mit 18 Prozent im Minus.
Die aktuellen Buchungseingan-
ge liegen im Vergleich zum
Vorjahr mit 10 Prozent im Mi-
nus, berichtet der Konzern.
Trotz gunstigerer Preise durch
Nachverhandlungen mit Hote-
liers sind die Verkaufspreise
gegenitber dem Vorjahr um
zwei Prozent gestiegen.

Die Flugkapazitaten fir den
Sommer liegen fur die deut-
schen Thomas-Cook-Veranstal-
ter gegenwartig rund vier Pro-
zent unter dem Volumen des
Vorjahres. Bei Bedarf werde
man aber weitere Anpassungen
vornehmen, heifst es. Nach
dem aktuellen Stand der Dinge
kann dies nur bedeuten: Die
Flugkapazitiaten werden weiter
abgebaut.

Luxus vor der Haustur

Ecco-Reisen bietet mit Luxuskatalog nun auch Nahziele an

Hemmingen. Der friher auf
Agypten spezialisierte Veran-
stalter Ecco-Reisen stellt sich
Schritt fur Schritt breiter auf.
Neben bereits in den Vorjahren
aufgenommenen Zielgebieten
wie Zypern, Dubai, Marokko
und Kreta gibt es seit Marz
auch einen Katalog, der die Lu-
xusangebote aus den Katalo-
gen zusammenfasst und erwei-
tert. Am Namen des Produktes
hat Marketing-Chefin Sabrina
Teuber festgehalten: Eccoluxe
heifSt der neue Katalog.

Der Schwerpunkt des Pro-
gramms liegt auf Wellness-Re-
sorts im Funf-Sterne-Bereich.
Angeboten werden dabei so-
wohl von den Hotels geschnur-
te Wellness-Pakete als auch

Das Aphrodite Hills auf Zypern findet sich im Eccoluxe-Katalog

exklusive Produkte, die es in
dieser Form nur bei Ecco-Rei-
sen gibt. Fertige Pauschalar-
rangements sind derzeit aller-
dings nicht im Programm:
Flugplatze werden tagesaktuell
dazugebucht. ,Das gibt den
Reisebtiros mehr Flexibilitat
bei der Beratung®, ist Teuber
iberzeugt. Fur das Reiseziel
Agypten konnen sich die
Agenturen aus dem Pool von
Ecco-Reisen bedienen, fiir an-
dere Ziele muss uber sonstige
Flug-Tools gebucht werden.

Mit Deutschland, Osterreich
und der Schweiz sind nun so-
gar Liander mit Figenanreise
buchbar. Auch Portugal, Spa-
nien und Griechenland sind
mit ausgewahlten Hausern ver-

treten. In einigen Zielgebieten
kann bei Fluganreise ein Pri-
vattransfer hinzugebucht wer-
den. ,Vor allem bei Honey-
moonern ist das dufBerst
beliebt“, weifd Teuber.
Die Wirtschaftskrise sieht die
friuhere Managerin von 1-2-Fly
eher als Herausforderung denn
als Drohszenario. Gerade jetzt
komme es darauf an, Ideen zu
entwickeln. Eine davon ist, mit
den 50 wichtigsten Ecco-Agen-
turen spezielle Marketing-Ak-
tionen zu starten. Insgesamt
zihlt Teuber rund 4.000 Reise-
buros zu den aktiven Verkau-
fern der Ecco-Produkte.
Wichtig ist ihr in der Kommu-
nikation, dass die Reiseverkau-
fer den Mehrwert von Ecco er-
kennen ,Beim Blick in Bistro
sieht man leider nicht, dass wir
fur ein paar Euro mehr viele
Zusatzleistungen  inkludiert
haben.“ So sei das Visum fur
Agypten im Gegensatz zu vie-
len anderen Anbietern immer
im Reisepreis enthalten. Zu-
dem sei es gerade in Zeiten sin-
kender Preise im Hotelsektor
wichtig, auf die Qualitat der
Hauser zu achten: ,Wenn das
Produkt stimmt, darf es auch
mal ein paar Euro teurer sein®,
ist Teuber uberzeugt.
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BLUE PALACE
RESORT & SPA ¢se¢40

Das auf der magischen Insel Kreta gelegene
First-Class Resort bietet nattirliche griechi-
sche Schénheit, auBergewohnliche Qualitat
und Stil von Weltklasse. Die terracotta-
farbenen Steinmauern, die Palmen und
Olivenbdume und das endlose Blau der
142 privaten Pools und des kretischen
Meers ergeben ein auBergewdhnliches
Meisterwerk.

Eine Mischung aus griechischer Kultur und
Erholung bietet das Elounda Spa & Thalasso-
therapy mit Ausblick auf den Strand. Das
Gourmetrestaurant L'Orangerie mit seiner
mediterranen Kiiche und den feinsten Wei-
nen inmitten eines von Kerzen erleuchteten
Saulengangs 1adt zum Verweilen ein. Auf
den Veranden in einem der stilvollen und
geraumigen Bungalows und Suiten oder
einer der prdchtigen privaten Villen kann
man die beeindruckende Aussicht auf das
blaue Meer genieBen.

Frithbuchervorteil 7=6 bzw. 14=12 bei

Buchung bis 30.4.09 und Aufenthalt vom
25.4.-31.5.09 und 1.10.-31.10.09., z.B.

7 Néchte inkl. Friihstlick im Superior Bungalow

Pro Person im DZ ab € 690

Flige — auch Business- und First-Class — sowie weitere Informationen
in Ihrem Reisebiiro oder unter www.dertour.de

Urlaub far
hochste
Anspriiche.

Deluxe



